Strategiplan oppsummert

Referanse til kapittel 10

HOVEDMAL  Vér visjon og var Vare strategiske hovedmal (kvantitative og kvalitative)
forretningsidé

Vare nokkelprodukter Vare kjernetjenester Vare hovedmarkeder
og kundegrupper
Vare sentrale konkurranse-  Var ngkkelkompetanse Var kjerneteknologi

fortrinn




REFERANSE TIL KAPITTEL 10

1. Marked

2. Kunde - kundekvalitet

3. Produkter

4. Tjenester

5. Teknologi

6. Ledelse

7. Personell

8. Kompetanse

9. @konomi

1. Marked

2. Kunde - kundekvalitet

3. Produkter

4. Tjenester

5. Teknologi

6. Ledelse

7. Personell

8. Kompetanse

9. @konomi

Aktivitetsplaner for strategigjennomferingen kan utformes i verktoyet aktivitetsan-
svarskart fra kapittel 9, som vist nedenfor.
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